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Resumen

El objetivo fue identificar y analizar cémo influyen los medios de comunicacién en la formacién de la iden-
tidad cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020. Desde el plano metodolégico,
es cuantitativa, descriptiva-correlacional y disefio no-experimental; se utilizé la encuesta y un cuestionario
con validez de contenido por juicio de expertos y un valor de fiabilidad Alpha de Cronbach de 0,703 y
0,706 respectivamente. La poblacién compuesta por 8 000 jévenes adolescentes de 10 distritos de Lima
Metropolitana y la muestra no-probabilistica con 80 sujetos, seleccionados mediante un muestreo por
cuotas. Los resultados demuestran que el contenido inapropiado que difunden los medios es el 17.5% de
groserias, el 27.5% desnudos, el 35% violencia y el 20% discriminacién. En el nivel de enculturacién el
85% posee un nivel bajo y el 15% medio. En aculturacién, el 60% tiene un nivel medio, el 36.3% bajo y
el 3.7% alto. A nivel de transculturacién el 73.7% presenta un nivel medio, el 21.3% bajo y el 5.0% alto.
Respecto al nivel de inculturacién, el 57.5% muestra un nivel medio, el 37.5% bajo y el 5.0% alto. En
conclusién, los medios de comunicacién no influyen significativamente en la formacién de la identidad
cultural, razén por la cual dichos jévenes no estdn alienados, pues la mayoria se identifica con los valores
y costumbres de su nacién; a excepcién de las dimensiones transculturacién e inculturacién, en la que si
influyen significativamente en los j6venes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.
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Abstract

The objective was to identify and analyze how the media influence the formation of cultural identity in
young adolescents in Metropolitan Lima 2020. From the methodological plane, it is quantitative, descrip-
tive-correlational, and non-experimental design, the survey and a questionnaire were used with content
validity by expert judgment and a Cronbach Alpha reliability value of 0.703 and 0.706 respectively. The
population composed of 8 000 young adolescents from 10 districts of Metropolitan Lima and the non-pro-
babilistic sample with 80 subjects, selected by sampling by quotas. The results show that the inappropriate
content disseminated by the media is 17.5% rude, 27.5% naked, 35% violence and 20% discrimination.
The level of enculturation has a low level and 15% medium. In acculturation, 60% have a medium level,
36.3% low and 3.7% high. At the level of transculturation, 73.7% has a medium level, 21.3% low and
5.0% high. With respect to the level of inculturation, 57.5% shows a medium level, 37.5% low and 5.0%
high. In conclusion, the media do not significantly influence the formation of cultural identity, which is why
these young people are not alienated, since the majority identify with the values and customs of their na-
tion; except for the transculturation and inculturation dimensions in which they do influence significantly in
the young adolescents of Metropolitan Lima 2020.

Keywords:
media, training, cultural identity, young and adolescents.
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Introduccion

“Actualmente, los medios de informacidn constituyen un instrumento determinante que ac-
cede conservar la noticia con los diferentes acontecimientos sociales, politicos y econdmicos tanto a
nivel nacional como internacional, éste influye sobre el cardcter de proceder en los individuos, con-
sigue cambiar el modo de actuar en que los varones conocen y perciben el contexto que los envuelve,
también se puede ver que los infantes o jovenes son el publico mas expuesto ante la aprehension de
los medios” (Melgar, 2003).

No solo incide en el sexo masculino, también es en el sexo femenino inducidos por la moda,
la belleza, la vestimenta, que constituyen componentes del consumismo auspiciados y publicitados
por los medios.

Por otro lado, la pantalla chica es causa de identidad de sus habitantes, cuando difunde un
programa de gran audiencia, transmite mas alld de la intensidad y el interés con que contemplen
esas imagenes y sonidos donde incorpora habitos, ideales, estereotipos, expresiones lingliisticas,
valores, opiniones y actitudes, constituye parte de la cotidianeidad, pero también, a veces, de los
momentos de inflexion social o politica, y desde luego cultural, en esa accién (Trejo, 2008).

En los 30 Gltimos afos los avances tecnolégicos han impulsado el rol de los medios de comu-
nicacién, en especial con un papel cada vez mas definido en relacion con el entretenimiento de la
vida de las personas. La informacién ha alcanzado a ser calificada como una ventaja, e inclusive como
una necesidad. Recoger, divulgar e informar permite estar disponibles e informados, y siendo parte
del siglo XXI, es lo mas importante que han logrado los medios de comunicacién en la colectividad
pasada y actual, su estudio se ha transformado para el investigador de nuestra época. De ahi que se
haya dispuesto habitualmente facilitar a los educandos, a partir de sus primeros anos universitarios,
unos conocimientos esenciales sobre su historia.

En cuanto a la presencia de la identidad nacional, Talavera (1999) afirma “como la sensacion
subjetiva del sujeto a integrar a una nacidn especifica, a una sociedad en la que existen numerosos
elementos que la cohesionan y la hacen unica, el lenguaje, la cultura, etnia y creencia tienen un
aporte significativo”. Agregando que se reconoce en estos componentes objetivos el sentir de perte-
nencia a una determinada sociedad (Vicente 2009, p. 20).

Lo expresado tiene su origen en el sentido gregario de cada uno de los individuos que va incor-
porandose a través de la familia con sus propios valores, y elementos culturales, y reforzados a nivel
de la comunidad, de la sociedad y de la nacidn, por lo que, estando incorporados y cimentados en su
ser total, la identidad cultual y nacional mostrara siempre su pertenencia a dicha sociedad nacional.

Pero también es trascendental admitir, conforme menciona Harris (2011), que la carencia de
identidad nacional se debe a la poca difusion e importancia que se brinda a la cultura (todo aquello
que adquirié el hombre en cuanto miembro de la sociedad) y tiene en los medios de comunicacién
un apoyo, para que esta sea reconocida y que, a la vez, cada integrante de la sociedad esté consciente
de lo que el Perd tiene para brindar al resto del mundo (citado por Barrera, 2013, p. 24).

En el desarrollo de la investigacion se indicoé como preguntas de interés ¢Cémo influyen los
medios de comunicacion en la formacion de la identidad cultural en los adolescentes de Lima Me-
tropolitana, 2019?, ¢§Cémo los medios de comunicacién influyen en la formacién de la identidad cul-
tural en los adolescentes segtin la categoria de enculturaciéon?, ¢segun la categoria de aculturacion?,
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¢segln la categoria de transculturacién? o ¢segln la categoria de inculturacion?, y como objetivo
general: identificar y analizar cémo influyen los medios de comunicacién (medios televisivos) en la
formacion de la identidad cultural en los adolescentes de Lima Metropolitana, 2019.

Material y métodos

El tipo de investigacion es basica porque se busca confirmar el conocimiento que se posee res-
pecto del rol que desempeiian los medios de comunicacidn en la configuracion de la identidad cultu-
ral, en especial la television, por brindar una informacidn visual y auditiva sobre distintos elementos
culturales que son captados por los televidentes. El nivel corresponde al descriptivo-correlacional,
pues describen las caracteristicas inherentes a las distintas manifestaciones culturales, tanto las que
corresponden a la cultura nacional como a diferentes eventos culturales que, por la accién globaliza-
dora, permiten diferenciar las manifestaciones culturales (asociadas con el arte, la musica, pintura,
conciertos) de paises de todo el mundo, lo cual en cierta forma enriquece el acervo cultural de los
televidentes con énfasis en los nifos y adolescentes. El disefio esta asociado con el no-experimental,
en vista de no existir la manipulacion entre las variables medios de comunicacion e identidad cul-
tural, estas se han considerado de manera natural, y transversal, pues la informacién se ha obtenido
en un solo momento.

Se selecciond diez distritos de Lima Metropolitana: Ate, Brefia, Jesis Maria, La Victoria, Lince,
Los Olivos, Pueblo Libre, Rimac, San Juan de Lurigancho y San Miguel. Considerando que la poblacién
comprendida entre los 14 a 21 afios ascienden a 354 526 personas (INEI, 2018).

Se consideré como poblacién accesible a 8 000 personas, el criterio indicado para ello fue la
facilidad para acceder a esta por los estudiantes encargados del trabajo de campo a través de las
redes sociales.

De esta poblacion accesible se determind una muestra no probabilistica, el criterio utilizado
para fijar el tamano de la muestra se hizo considerando el 1% de la misma, resultando por ello 80
sujetos. Para la seleccion de las unidades muestrales, se empled el muestreo por cuotas, correspon-
diendo para cada distrito 8 unidades, con los 10 distritos de Lima Metropolitana seleccionados se
completd el tamario de la muestra.

El presente estudio se abocd a identificar la identidad cultural de los integrantes de la mues-
tra, tomando en cuenta los valores relacionados —con las tradiciones, costumbres, la musica y bailes
emblematicos (que representa la costa, sierra y selva), los monumentos histéricos y héroes de la pa-
tria— de los adolescentes que residen en los distritos aludidos, de caracter nacional y que los medios
de comunicacién (medios televisivos) son difundidos con relativa frecuencia.

La técnica utilizada fue una encuesta y el instrumento un cuestionario sometido previamen-
te a validez de contenido por juicio de expertos y la fiabilidad Alpha de Cronbach determind un
coeficiente con valor de 0,703 y 0,706 respectivamente; se registraron los datos sociodemogra-
ficos, y un total de veinte preguntas especificadas de esta manera, ocho para la variable medios
de comunicacién y doce para la variable identidad cultural con alternativas de respuestas de una
escala ordinal, siendo totalmente en desacuerdo, en desacuerdo, indiferente, de acuerdo y total-
mente de acuerdo.
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Resultados

A continuacidn, se presentan tablas y figuras relacionados con las variables y dimensiones in-
corporadas en la presente investigacion, asimismo se incluye tablas de contingencia entre variables
y dimensiones.

Tabla 1
Distribucién de la muestra seguin su opinion sobre el medio que recrea

Medio que recrea fi %

Internet 68 85.0
TV senal abierta 10 12.5
Ninguno 2 2.5
Total 80 100.0

De acuerdo con lo observado en la Tabla 1, el 85.0% de los integrantes de la investigacion
considera que internet es el medio que recrea, el 12.5% indica que es la TV de senal abierta y el 2.5%
manifiesta que ninguno cumple con esa funcién.

Tabla 2
Distribucién de la muestra segtin su opinion sobre el medio que comunica
Medio que comunica fi %
Internet 47 58.75
TV sefial abierta 29 36.25
Ninguno 4 5.00
Total 80 100.0

Conforme a lo identificado en la Tabla 2, el 58.75% de los integrantes de la muestra consideran
que internet es el medio que comunica mejor, el 36.25% afirma que es la TV de sefal abierta y el
5.0% menciona ninguno.

Tabla 3
Distribucidn de la muestra segtin el contenido inapropiado en el medio

Contenido

inapropiado fi %
Groserias 14 17.5
Desnudos 22 27.5
Violencia 28 35.0
D.1’scr1rn1na— 16 200
cién

Total 80 100.0
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Conforme a lo reconocido en la Tabla 3, relativo al contenido inapropiado en la TV, el 35.0%
de los integrantes de la muestra sefala a la violencia que se propala por ese medio, el 27.5% a los
desnudos, el 17.5% a las groserias y el 20% a la discriminacion.

Tabla 4
Distribucidn de la muestra segtin la cobertura escandalosa del medio

Cobertura escandalosa del medio fi %

Internet 17 21.25
Sefial de TV cerrada 63 78.75
Ninguno 00 00.00
Total 80 100.0

De acuerdo con lo reconocido en la Tabla 4, el 21.25% de los integrantes de la muestra sefialan
que internet es un medio de comunicacién que presenta una cobertura escandalosa, en tanto que el
78.75% indican que la sefial de TV cerrada es un medio de comunicacién que presenta una cobertura
escandalosa.

Tabla 5
Distribucidn de la muestra seqgtin la opinién de entidad que requla el contenido del medio de comunicacién

Entidad que regula el contenido fi %

Ministerio de Transportes y Comunicaciones 53 66.25
Indecopi 7 8.75
Ministerio de Educacion 2 2.50
Ninguno 18 22.50
Total 80 100.00

Conforme se distingue en la Tabla 5, el 66.25% de los integrantes de la muestra opinan que
la entidad responsable de regular la cobertura de los medios de comunicacién es el Ministerio de
Transportes y Comunicaciones, el 22.5% mencionan que no le corresponde a ninguno, el 10% senala
a Indecopi y el 2.5% al Ministerio de Educacidn.
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Figura 1: Distribucion de la muestra segun el nivel de enculturacion.

De acuerdo con lo reconocido en la Figura 1, el 85.00% de los integrantes de la muestra pre-
sentan un nivel bajo de enculturacién, en tanto que el 15% tiene un nivel medio de enculturacidn.

Figura 2: Distribucién de la muestra segun el nivel de transculturacién

De acuerdo con lo identificado en la Figura 2, el 73.7% de los integrantes de la muestra pre-
sentan un nivel medio de transculturacion, en tanto que el 21.3% tiene un nivel bajo de transcultu-
racion y el 5.0% expresa un nivel alto de transculturacion.
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Figura 3: Distribucion de la muestra segun el nivel de inculturacion

De acuerdo con lo identificado en la Figura 3, el 57.5% de los integrantes de la muestra pre-
sentan un nivel medio de inculturacién, en tanto que el 37.5% tiene un nivel bajo de transculturacion
y el 5.0% expresa un nivel alto de inculturacién.

Contrastacion de hipétesis general

Ho Los medios de comunicacidn no influyen significativamente en la formacion de la iden-
tidad cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2019.

H1 Los medios de comunicacion influyen significativamente en la formacion de la identidad
cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2019.

Nivel de confianza: 95% (= 0.05)
Reglas de decision:

Si p< ; se acepta la hipdtesis alterna.
Si p> ; se acepta la hipédtesis nula.

Prueba estadistica: Rho de Spearman.
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Tabla 6
Correlacion entre los medios de comunicacién en la formacién de la identidad cultural
Medios de Identidad
comunicacion cultural
Coeficiente de corre- 1,000 ,191
Medios de comunica- lacion
cion Sig. (bilateral) . ,089
Rho de Spearman N . %0 %0
Coeficiente de corre- ,191 1,000
lacion
Identidad cultural Sig. (bilateral) 089 .
N 80 80

De acuerdo con la revision estadistica, se distingue una relacion estadistica positiva,191 que
muestra una relacion débil entre la variable medios de comunicacién e identidad cultural. Segun el
Rho de Spearman p = ,089 > =,050 entre dichas variables, por lo que se acepta la Ho, entonces: Los
medios de comunicacion no influyen significativamente en la formacion de la identidad cultural en
los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Prueba de la Hipdtesis especifica 1

Ho Los medios de comunicacion de seial abierta no influyen significativamente en la iden-
tidad cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

H  Los medios de comunicacion de sefial abierta influyen significativamente en la identidad
cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Tabla 7
Correlacién entre los medios de comunicacion de sefial abierta y la identidad cultural
Medios de Identidad
comunicacion de cultural
sefial abierta
Coeficiente de 1,000 ,000
Medios de comunicacién _ correlacion
de sefial abierta Sig. (bilateral) . 1,000
N 80 80
Rho de Spearman ;
Coeficiente de ,000 1,000
) correlacion
Identidad cultural Sig. (bilateral) 1,000 .
N 80 80

De acuerdo con la revision estadistica, se observa una relacion neutra ,000 que muestra una
correlacion nula entre la variable medios de comunicacién de sefial abierta y la identidad cultural.
Segtn el Rho de Spearman p = 1,000 > = ,050 entre dichas variables, por lo que se acepta la Ho, en-
tonces: Los medios de comunicacién de seiial abierta no influyen significativamente en la formacién
de la identidad cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.
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Prueba de la Hipétesis especifica 2

Ho Los medios de comunicacion de sefial cerrada no influyen significativamente en la iden-
tidad cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

H  Los medios de comunicacion de seial cerrada influyen significativamente en la identidad
cultural en los adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Tabla 8
Correlacion entre los medios de comunicacion de senal cerrada y la identidad cultural
Medio de comunicacion Identidad
de seal cerrada cultural
Coeficiente de 1,000 ,220
Medio de comunicacion correlacién
de sefial cerrada Sig. (bilateral) . ,050
Rho de N 80 80
Spearman Coeficiente de ,220 1,000
) correlacion
Identidad cultural Sig. (bilateral) 050 .
N 80 80

Conforme a la revision estadistica, se identifica la presencia de una relacién estadistica positiva
,220 que muestra una relacion débil entre la variable medios de comunicacién de seial cerrada e
identidad cultural. Segin el Rho de Spearman p = 0,50 => = ,050 entre dichas variables, por lo que
se acepta la H,, entonces: Los medios de comunicacién de sefial cerrada influyen significativamente
en la formacion de la identidad cultural en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Prueba de la Hipotesis especifica 3

Ho Los medios de comunicacion no influyen significativamente en la identidad cultural se-
gun la dimension de enculturacion en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana,
2020.

H  Los medios de comunicacidon influyen significativamente en la identidad cultural segin la
dimension de enculturacidn en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Tabla 9
Correlacién entre los medios de comunicacion y la identidad cultural segun la dimensién enculturacién
Medios de Enculturacion
comunicacion
) ) Coeficiente de correlacion 1,000 -,067

Medios de comuni- g0 i1 tcral) . 553
cacion

N 80 80

Rho de Spearman . .

Coeficiente de correlacion -,067 1,000
Enculturacion Sig. (bilateral) ,553 .

N 80 80
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Los resultados del andlisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion estadistica
inversa negativa -,067 que muestra una relaciéon nula entre la variable medios de comunicacién e
identidad cultural en la dimensién enculturacién. Segun el Rho de Spearman p = 0,553 > = ,050
entre dichas variables, por lo que se acepta la Ho, entonces: Los medios de comunicacion no influyen
significativamente en la identidad cultural, segln la dimension enculturacién en los jévenes adoles-
centes de Lima Metropolitana, 2020.

Prueba de la Hipdtesis especifica 4

Ho Los medios de comunicacion no influyen significativamente en la identidad cultural se-
gun la dimension de aculturacion en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana,
2020.

H, Los medios de comunicacion influyen significativamente en la identidad cultural segtn la
dimension de aculturacion en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Tabla 10
Correlacién entre los medios de comunicacion y la identidad cultural segun la dimensién aculturacién
Medios de Aculturacion
comunica-
cion
Coeficiente de correla- 1,000 ,105
Medios de cion
comunicacion | Sig. (bilateral) . ,354
Rho de Spear- N 80 80
man Coeficiente de correla- ,105 1,000
N cion
Aculturacion = i eral) 354 .
N 80 80

De acuerdo con la revision estadistica se reconoce la presencia de una relacion estadistica po-
sitiva ,105 que muestra una correlacion nula entre la variable medios de comunicacién e identidad
cultural en la dimensién aculturacion. Segun el Rho de Spearman p = 0,354 > = 0,050 entre dichas
variables, por lo que se acepta la Ho, entonces: Los medios de comunicacién no influyen significa-
tivamente en la identidad cultural, segin la dimensién aculturacién en los jovenes adolescentes de
Lima Metropolitana, 2020.

Prueba de la Hipdtesis especifica 5

Ho Los medios de comunicacion no influyen significativamente en la identidad cultural se-
gun la dimension de transculturacién en los adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

H, Los medios de comunicacion influyen significativamente en la identidad cultural segtn la
dimension de transculturacidn en los adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.
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Tabla 11
Correlacion entre los medios de comunicacion y la identidad cultural
seguin la dimensidn transculturacién

Medios de Transculturacion
comunicacion
) ~ Coeficiente de correlacion 1,000 ,260%*

Medios de comuni- o0 - pijateral) . ,020
cacion

N 80 80

Rho de Spearman ) .

Coeficiente de correlacion ,260% 1,000
Transculturacion Sig. (bilateral) ,020 .

N 80 80

* | a correlacion es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

Los resultados del andlisis estadistico dan cuenta de la existencia de una relacion estadistica
positiva ,260* que muestra una relacion débil entre la variable medios de comunicacién e identidad
cultural en la dimensién transculturacion. Segun el Rho de Spearman p = ,020 < =,050 entre dichas
variables, por lo que se acepta la H1, entonces: Los medios de comunicacion influyen significativa-
mente en la identidad cultural, segin la dimension transculturacion en los jovenes adolescentes de
Lima Metropolitana, 2020.

Prueba de la Hipdtesis especifica 6

Ho Los medios de comunicacion no influyen significativamente en la identidad cultural se-
gun la dimensidn de inculturacion en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana,
2020.

H, Los medios de comunicacion influyen significativamente en la identidad cultural segtn la
dimensidn de inculturacion en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020.

Tabla 12
Correlacién entre los medios de comunicacion y la identidad cultural seqtin la dimensidn inculturacion
Medios de Inculturacion
comunicacion

Coeficiente de corre- 1,000 ,201%

Medios de comuni-  1acion

cacion Sig. (bilateral) . ,048
N 80 80

Rho de Spearman .
Coeficiente de corre- ,201%* 1,000
L lacion

Inculturacion Sig. (bilateral) 048 .

N 80 80

* La correlacion es significativa a nivel 0,05 (bilateral).
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Conforme a la revision estadistica realizada, se distingue una relacion estadistica positiva ,201*
que muestra una relacion nula entre la variable medios de comunicacién e identidad cultural en la
dimensidn inculturacion. Segun el Rho de Spearman p = ,048 < =,050 entre dichas variables, por lo
que se acepta la H1, entonces: Los medios de comunicacion influyen significativamente en la iden-
tidad cultural, segun la dimension inculturacion en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana,
2020.

Discusidn

Tomando en cuenta el objetivo general de la presente investigacion, se ha llegado a la siguien-
te conclusién: Los medios de comunicacién no influyen significativamente en la formacién de la
identidad cultural en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020. Manrique y Hernandez
(2015) concuerda con lo mencionado que los medios digitales periodisticos no influyen en la identi-
dad cultural de los jovenes residentes en San Andrés-Trujillo. No se ha encontrado relacién estadis-
tica entre estas dos variables, razon por la cual dichos jovenes no estan alienados, pues la mayoria
se identifica con los valores y costumbres de su nacion.

Continuando con el objetivo especifico uno, se ha llegado a la siguiente conclusion: Los medios
de comunicacién de sefial abierta no influyen significativamente en la formacién de la identidad cul-
tural en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020. Esta discrepa con lo que concluyen
Dominguez, Lloclla, y Patrén (2015), quienes indican que los programas televisivos se relacionan en
forma significativa con la construccion de la identidad de los estudiantes del primer grado de secun-
daria de una institucion educativa de San Juan de Lurigancho. Conforme a la prueba de contrastacion
a través del Rho de Spearman, el valor de significancia fue menor que 0,05 por lo que se rechazd
la hipdtesis nula con un nivel de confianza del 95%. Habiendo entre ellas una correlacion positiva
considerable. Sin embargo, Berrospi (2014) coincide con la conclusién de esta investigacién, donde
la TV no es reconocida ni como componente de la educacion informal, por el contrario manifiesta
una funcion opuesta a la labor educativa de las instituciones educativas, al afianzar aspectos nega-
tivos que atentan con la formacion de valores en los jévenes adolescentes, deforma la identidad de
género, desorienta los fines educativos, observable cuando el estudiante siente vergiienza por los
suyos, su idioma, su cultura. Esta pérdida de identidad cultural se distingue cuando los valores de
otras realidades sustituyen a los elementos culturales locales.

Siguiendo con el objetivo especifico dos, se ha llegado a la siguiente conclusion: Los medios de
comunicacion de sefal cerrada influyen significativamente en la formacion de la identidad cultural
en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020, de igual manera Yaranga (2013) coincide
con esta conclusion, para ello hace hincapié en que la programacion de los canales nacionales toma
los modelos o patrones en funcion a la popularidad de los programas de entretenimiento tales como:
Masterchef Perd (BBC — Inglaterra), La ruleta de la Suerte (CBS — Estados Unidos) y otros; pues el
problema con los formatos internacionales es la disminucién de la creatividad nacional y la reduccién
de otros géneros, lo frecuentemente consumido con los programas de entretenimiento. También
lo mostrado por los canales de sefal abierta deben presentar diversidad de contenido, objetividad,
pluralidad de opinidn, acceso universal y calidad en la programacion. Lo cual indica que la tendencia
de la television nacional (especialmente privada) va en un proceso de “formatizacion”, pues la pro-
duccidn de los canales locales es casi Unicamente en materia de imitacién y adaptacion de formatos.

Relacionado con el objetivo especifico tres, se ha llegado a la siguiente conclusion: Los me-
dios de comunicacién no influyen significativamente en la identidad cultural, segln la dimension
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enculturacion en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020. Parcialmente Tizén (2017)
refiere la limitacion de hallar grupos de sujetos virgenes a otras culturas; asi como la comunicacién
e interdependencia entre todos los paises mundiales hacen que cada dia sea mas dificil escapar de
estas variables (los medios de comunicacién estan en permanente transmision e informacion), por
ello aqui esta la debilidad para trabajar con individuos que no se familiarizan con la dindmica del
cambio en los medios (analdgicos o digitales).

Vinculando con el objetivo especifico cuatro, se ha llegado a la siguiente conclusion: Los me-
dios de comunicacién no influyen significativamente en la identidad cultural, segtn la dimension
aculturacion en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020; sin embargo, Dipaz (2018)
discrepa de esta conclusion pues sefiala que los medios de comunicacidn afectan a algunas personas
en su identidad, su cultura; pues existen migrantes del interior del pais -del ande o amazonia- a las
grandes ciudades, donde dejan de lado sus costumbres, tradiciones, por falta de identidad personal,
sin importar el valor que tiene su cultura. A la vez observan “discriminaciones entre nosotros, por no
ser iguales a los demas; por eso debemos mejorar y valorar de donde venimos y seguir con nuestra
identidad”.

Asimismo, con el objetivo especifico cinco, se ha llegado a la siguiente conclusién: Los medios
de comunicacion influyen significativamente en la identidad cultural, segin la dimensién transcul -
turacion en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020, por ello Aguirre (2018) coincide
que la transculturacién es un camino de intercambio de costumbres y tradiciones de dos culturas
y que es necesaria en un mundo globalizado —con notables hegemonias— promocionado en forma
dinamica con las tecnologias de la comunicacion.

Por ultimo, con el objetivo especifico seis, se ha llegado a la siguiente conclusion: Los medios
de comunicacién influyen significativamente en la identidad cultural, segin la dimensién incultura-
cion en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020. Conforme afirma Jacques (1984), “la
inculturacion es un proceso de cambio, incorpora el mensaje y la vida religiosa (cristiana), se inserta
en una cultura especifica, donde echa sus buenas raices para producir nuevas ideas como pensa-
miento, accion y celebracion inéditos”.

Conclusiones

Primera: Considerando el objetivo general de esta labor investigativa, se concluyo: Se acep-
ta la Ho y rechaza H1, entonces: Los medios de comunicacién no influyen significativamente en la
formacion de la identidad cultural en los jévenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020, pues
el (p =,089 > = ,050) entre dichas variables. Si bien los diferentes programas de la television de
sefal abierta y/o cerrada son consumidos por los televidentes, no son suficientes para construir la
(realidad) identidad cultural, en su pensar, sentir o actuar, salvo que exista un consumo frecuente o
sea de interés en el usuario ese tipo de programas y a la vez sean transmitidas las diferentes mani-
festaciones culturales.

Segunda: De acuerdo con el primer objetivo especifico de la presente investigacion, se estable-
ce la siguiente conclusion: Se acepta la Ho y rechaza la H1, entonces: Los medios de comunicacion de
sefal abierta no influyen significativamente en la construccién de la identidad cultural en los jévenes
adolescentes de Lima Metropolitana, 2020, en vista el (p = 1,000 > = ,050) entre ambas variables.
Este resultado es evidente en vista que la programacion de los canales de sefal abierta solo presenta
aquella denominada “television basura”, que bajo ningln punto de vista contribuye a afianzar las
manifestaciones culturales del pais por lo que es improbable que contribuya a la identidad cultural.
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Tercera: Conforme al objetivo especifico dos de la investigacion, se concluyd: aceptar la H1 y
rechazar la Ho, entonces: Los medios de comunicacion de senal cerrada influyen significativamente
en la identidad cultural en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana, 2020, pues el (p = ,050
= < =,050) entre dichas variables. Dentro de la programacion de la seial cerrada, los usuarios es-
cogen los canales y los programas en base a su interés por lo que observarlos consolida las distintas
manifestaciones culturales que enriquecen y afianzan su identidad cultural.

Cuarta: Relacionando con el tercer objetivo especifico del estudio, se concluyé: aceptar la Ho
y rechazar H1, entonces: Los medios de comunicacion no influyen significativamente en la identi-
dad cultural, segtn la dimensidn enculturacién en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana,
2020, porque el (p =,553 > = ,050) entre ambas variables. Esta conclusion esta evidenciada porque
en la programacion de la TV peruana existen escasos programas culturales en los cuales haya ex-
presiones de enculturacion (Ejemplo: valorar la transmision de costumbres, tradiciones de abuelos
a nietos, o reportajes-testimonios donde se muestren y/o manifiesten formas de comportamientos
de las tradiciones, costumbres de otras regiones o culturas del pais y que puede ser adaptada por los
miembros de la sociedad peruana.

Quinta: Respecto con el cuarto objetivo especifico del presente estudio, se concluyd: aceptar la
Ho y rechazar H1, entonces: Los medios de comunicacidn no influyen significativamente en la iden-
tidad cultural, segtin la dimensidn aculturacion en los jovenes adolescentes de Lima Metropolitana,
2020, por tanto, (p = 0,354 > =,050) entre dichas variables. Aunque hay ocasiones en que los pro-
gramas de la TV abierta presentan imposicion de cambios de cultura como parte de la dominacién
cultural, que se presenta en la sociedad peruana, en que grupos de mayor poder politico y econémico
imponen sus gustos, costumbres y valores, estableciendo la diferencia entre lo que se considera de
“buen gusto” y lo que se tipifica como “vulgar”, también se observa a través del uso de internet y/o
de la globalizacién de la comunicacion, pero que en la mayoria de los casos estos son efimeros , por
lo que no impacta en la identidad cultural.

Sexta: De conformidad con el quinto objetivo especifico del estudio realizado, se concluyé:
aceptar la H1 y rechazar Ho, entonces: Los medios de comunicacién influyen significativamente
en la identidad cultural, segin la dimension transculturacion en los jovenes adolescentes de Lima
Metropolitana, 2020, pues (p = ,020 < = ,050) entre dichas variables. Se comprueba a través de la
publicidad que realizan sobre los establecimientos de venta de comida china, japonesa o coreana,
los giros lingiiisticos de los migrantes venezolanos, o respecto de la competitividad resultado de los
intercambios econdmicos y culturales: en especial de la industria china, japonesa, tal la difusion de
nuevas tecnologias que estan modificando la musica que escuchan los jévenes (se oyen a artistas de
diferentes contextos geograficos como de distintos géneros musicales) y la comunicacion (celulares:
Samsung, Huawei, etc.).

Séptima: En concordancia con el sexto objetivo especifico del estudio terminado, se concluyé:
aceptar la H1y rechazar Ho, entonces: Los medios de comunicacidn influyen significativamente en la
identidad cultural, segln la dimension inculturacién en los jévenes adolescentes de Lima Metropo-
litana, 2020, porque (p = ,048 < = ,050) entre dichas variables. Si bien la inculturacion se vincula
con la asimilacidn del cristianismo en las culturas de los pueblos, en la actualidad ese proceso no se
expresa, pero tal vez si se concrete con las otras religiones como de: los evangélicos, mormones, etc.,
quienes estan en la blsqueda de nuevos feligreses.
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Recomendaciones

Primera: Que las autoridades de las instituciones educativas elaboren guias y catalogos de
programas culturales que transmiten los canales de television de sefal abierta y sefial cerrada, para
reforzar la identidad cultural de los jovenes adolescentes.

Segunda: Que las autoridades del Estado (Ministerio de Transportes y Comunicaciones, Mi-
nisterio de Educacion y Ministerio de Cultura) elaboren normas para que las empresas televisivas de
sefal abierta destinen un horario minimo de transmisién de programas cuyo contenido esté vincu-
lado con las manifestaciones culturales que consoliden la identidad cultural (nacional) en los jévenes
adolescentes. Asimismo, los directivos de las empresas televisivas de sefal abierta cumplan con ese
horario minimo normado.

Tercera: Los padres de familia orienten la seleccion de programas culturales que transmiten los
canales de senal cerrada, para promover y fortalecer la identidad cultural (nacional) en los jévenes
adolescentes de Lima Metropolitana.

Cuarta: Que las autoridades de las facultades de comunicacion de las universidades propongan
programas en los cuales haya manifestaciones culturales que amplien y refuercen la enculturacion de
los jovenes adolescentes para expresar con seguridad y autoestima su identidad cultural (nacional).

Quinta: Que los investigadores continden realizando estudios para identificar la cultura del
limenfo en vista que la poblacién esta conformada por migrantes de diferentes regiones del pais, con
diferentes manifestaciones culturales.
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